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前言

　　经济增长是经济学所探讨的中心议题之一，但也是最复杂的经济社会现象之一。
新古典增长理论和内生增长理论积累了大量的理论成果，对那些影响经济增长的直接因素，如资本、
人力资本、技术和制度等，进行了广泛而深入的探讨，从而建立了研究经济增长的基本理论框架。
当然，影响经济增长的因素是多方面的，有些是直接影响，也有一些是间接影响。
在新古典增长理论和内生增长理论的基础上，一些学者又对影响经济增长的间接因素进行了开拓性研
究，如巴罗（Barro，2000）对宗教等因素的研究。
　　随着计算机技术、互联网技术的迅猛发展，人类进入了信息社会。
信息在人类社会生活的各个方面都发挥着重要作用。
在经济领域，信息的作用更是全面而深刻的，它已成为一种不可或缺的生产要素。
而同时，与信息关系紧密的另一要素——知识，被认为是现代经济增长的发动机。
因此，信息社会和知识经济的概念已成为人们的广泛共识。
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内容概要

本书是国内第一部系统研究大众传媒与经济增长的学术专著。
基于经济增长理论和发展传播学的相关研究，构建了包含传播效率变量的经济增长模型和基于媒介学
习的经济增长模型。
根据模型的结论，提出了两个理论假说：传播效率的提高能够提高经济增长率，并使劳动者从产品生
产部门向知识生产部门转移；媒介数量、媒介的生产效率、媒介的质量和外部性都将影响经济增长率
。
在理论模型的基础上，利用计量经济学等量化分析方法，对理论假说进行了检验，并对中国的实践经
验进行了梳理。
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章节摘录

　　第1章 导论　　传播是人类社会的一项基本社会活动。
社会生产活动离不开信息和知识的传播。
尤其是在进入信息社会和知识经济时代后，信息和知识的传播对经济发展起着至关重要的作用。
任何传播活动都需要媒介，信息和知识的传播依赖于各种传播媒介。
改革开放以来，特别是近十年来，中国跨入信息社会和知识经济时代的步伐明显加快。
各种传播媒介在中国迅速普及，大量的国外科学知识通过这些媒介传人中国，使中国的科技水平和国
民素质得到很大提高。
通过对这些现象的观察，我们提出　　所要研究的主要问题：传播媒介是否对中国的经济发展起到了
促进作用？
　　1.1 研究背景　　1.1.1 现实背景之一：中国迎来信息社会与知识经济时代　　20世纪50年代以来，
以微电子技术为核心、网络技术和通信技术为主流的世界新技术革命，使人类社会进入了一个崭新的
时代。
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