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内容概要

《消费社会学(第2版)》简介：消费涉及每一个人，人们在消费过程中面临许多与社会和文化有关的问
题。
《消费社会学(第2版)》作者王宁认为，消费是联结经济与文化的社会活动，是经济生活、文化生活与
社会生活的联结点和汇聚地。
消费既是经济领域与日常生活领域进行交换和沟通的渠道，也是资本与日常生活实践相结合的领域。
因此，消费不仅具有经济和营销意义，而且具有重要的文化和社会意义。
消费生活向我们显示了，人们不但通过自己的“生产者”角色，而且也通过自己的“消费者”角色，
与他人结成一定的分工、合作、交换和互动的社会关系。
消费不但是经济学意义上的消费者追求个人效用最大化的过程，而且也是社会学意义上的消费者进行
“意义”建构、趣味区分、文化分类和社会关系再生产的过程。
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作者简介

王宁
1960年4月生，祖籍福建宁化。
1982年2月毕业于厦门大学哲学系，并留校任教，后赴英国留学，获英国谢菲尔德大学博士学位，现为
中山大学社会学与人类学学院社会学与社会工作系教授、博士生导师。
主要从事消费社会学、旅游社会学的研究；代表作有Tourism
and Modernity: A Sociological Analysis (Oxford:
Pergamon，2000)和《从苦行者社会到消费者社会》(社会科学文献出版社，2009)。
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编辑推荐

　　《消费社会学（第2版）》从社会学的角度全面介绍了消费研究领域的一些方法和内容，书中先
从消费社会学的研究对象问题的论述开始，阐述了消费行动、消费文化、消费环境和消费问题；再进
入社会问题与社会控制；最后结束语则对本书的引申意义做了简要的概括和讨论。
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