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内容概要

本书是金融硕士(MF)专业学位研究生入学考试科目《金融学综合》的辅导教材。
本书遵循“《金融学综合》考试科目命题指导意见”的章目编排，共分金融学、公司财务两个部分。
第一部分以黄达的《金融学》为主，同时参考了姜波克的《国际金融新编》等其他国内外经典教材进
行编写；第二部分以罗斯的《公司理财》为主，同时参考刘力的《公司财务》等其他国内外经典教材
进行编写。
每章均对“考试科目命题指导意见”中的所有考点进行了讲解，特别针对一些难点和重点进行了详细
的分析和说明。

圣才考研网(www．100exam．com)提供全国所有高校各个专业的考研考博辅导班(保过班、面授班、网
授班等)、国内外经典教材名师讲堂(详细介绍参见本书书前彩页)。
购书享受大礼包增值服务【100元网授班+20元真题模考+20元圣才学习卡】。
本书特别适用于参加金融硕士考试的考生，也可供各大院校金融学专业的师生参考。
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章节摘录

　　第一部分　金融学　　第一章　货币与货币制度　　第一节  货币的职能与货币制度　　一、货
币的职能　　货币的主要职能有：（1）赋予交易对象以价格形态；（2）购买和支付手段；（3）积累
和保存价值的手段。
　　1．赋予交易对象以价格形态　　马克思是把货币赋予交易对象以价格形态的职能定名为价值尺
度（measure of values）。
货币在表现商品的价值并衡量商品价值的大小时发挥价值尺度职能，货币的第一个职能是作为商品价
值的尺度或计价的标准。
　　（1）货币单位　　货币发挥价值尺度职能时需要一个单位，这便是价格，各种交易对象具有不
同的价格，货币单位表现为价格单位。
　　最初的货币单位是自然单位，后来货币单位与自然单位逐渐分离，用到抽象名称。
　　（2）价格波动　　价格总是处于不断变动的状态。
价格是价值的货币表现，但并不意味着价格总能一丝不苟地表现价值。
导致价格与价值背离的原因中起最大作用的是供求对比：一件商品的供应大于需求时，价格会下跌；
如果需求大于供应，价格会上涨。
价格一般包含价值和供求对比两个因素。
价格波动，在市场机制中起着极其重要的作用，它指引着资源的再分配。
　　（3）货币购买力　　价值尺度职能是通过价格标准来实现的。
价格的倒数是货币的购买力。
价格高，货币购买力低；反之，货币购买力高。
货币购买力是对所有商品而言的，所以它不是某一商品价格的倒数，而是所有商品价格的倒数。
各种商品价格的变动并不一致，其总的变动状况由物价指数来表示。
所以货币购买力变动的趋势和幅度是物价指数变动的倒数。
把各国不同货币的购买力加以比较，即可比出名称不同的货币单位相互之问的比值。
&hellip;&hellip;
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