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内容概要

美国给予世界的很多，店面艺术是其中之一。
    美国的店面艺术源自欧洲的影响，今天多元化的样式，一直在影响着世界。
    在美国城市中出现店面艺术始自古欧洲．绵延不绝，代代人的欢乐与痛苦，享受今世与憧憬未来，
所有这些都在店面艺术中沉淀下来，变成可以触摸的历史，从而使美国的城市成为可视的话本。
这是美国的一份财富。
店面艺术改变了城市的印象，使城市能够咀嚼与品味。
    在美国店面艺术形式虽然古老，却并不落伍。
设计人员想尽一切办法，结合各种新的技术手段不断增加店面艺术的形式和视觉冲击力。
尤其是美国的城市街头，店面艺术对眼球的吸引力比任何网络广告或电视广告都要高。
由于科学技术的进步，店面艺术的展现形式种类越来越多，而且可以不分昼夜地展示，费用却并不昂
贵。
它已经成为了现代化商业城市不可缺少的标志性景观。
由于店面艺术成本低、接触率高。
在美国其投放额度不断成倍增长，其增长速度甚至高于电视、报纸、杂志等传统媒体。
    一　本书介绍的美国店面，至少有三个地方值得我们借鉴。
美国店面艺术比较关注环境意识。
它根据城市区化性质的要求划分，城市中有最适合，或部分地适合设立店面艺术的商业区域和地段，
有最不适合设立店面艺术的行政区域和自然景观区域。
为了维护环境、美化环境，城市的管理法则中有着许多相应的法律规定，从形式内容、尺度规模及设
立地点等条件要求上，限制和规范店面艺术的传播秩序。
店面艺术设计是城市环境设计的组成部分。
其设计与布点应具有点缀和装饰性，做到锦上添花，而不是画蛇添足。
    二　在美国店面艺术的设计与安置充分考虑到不同地域消费人群的审美与喜好，在大中城市和在乡
镇地区所投放广告的定位也应有所不同，甚至在相邻城市之间都要有所差异。
此外，在发布位置的选择上，尽量避免在店面艺术过于集中的地段发布，那里视觉干扰因素过多，通
常无法准确、明晰地传递广告信息。
而选择那些错落有致，周围环境的灯光在夜间不会干扰店面广告内容准确传递的地段。
另外以店面设计对象为出发点。
制定准确、有针对性的广告创意和营销手段，获得预期的效果。
    三　美国店面艺术设计十分注意创意具有明晰的符号形式，尽量把销售语言转化为图形语言，并具
审美的内涵与外延。
店面艺术的视觉特点是瞬间效果，人们视觉本能的好奇性使之总是对刺激性的东西感兴趣。
因此，具有醒目的标题、简洁的图形、明亮的色彩内容的店面艺术设计，无疑会吸引受众，从而成为
一件好的艺术设计作品。
    四　美国店面艺术的设置是商业活动的需要，也是社会生活的需要，不仅要起到传达信息的作用，
而且要起到美化环境的作用，应该是公共场所的艺术作品。
广告灯光的设置，不仅要照得亮，而且要富有艺术魅力。
一件艺术构思巧妙、加工制作精细的广告作品，只有通过科学而艺术的照明设计，即通过选用科学适
用的光源和配光合理的灯具，按最佳的亮度水平和亮度分布确定布灯方案，才能艺术地将作品展现在
观众面前。
    　　五　“城市世纪”对于美国、中国，都是需要想象的话题，作为户外广告的店面艺术在完成这
一历史进程之中仍需要新思维。
面对未来，我们还有许多事情要做。
店面艺术旅程甚至比城市还要久医。
《美国特色店面》提供了这样的历史见证。
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