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前言

　　在信息化与全球化的大背景下，时尚产业正日益成为提升城市影响力的巨大力量。
可以说，像纽约、巴黎、伦敦、米兰、东京及我国香港等国际上有影响力的城市，几乎无一例外都成
为时装、化妆品、珠宝、数码等时尚产业最为集中和发达的地区，且以富有特色的时尚企业、时尚街
区和时尚品牌而闻名于世。
时尚产业作为城市魅力之源，正在改变着传统产业的生产经营模式，革新着人们的观念和生活方式。
　　时尚产业融合众多产业集群，将各类传统产业资源整合、提升、组合后形成较为独特的产业链。
它强调将一种新理念注入到传统的以轻纺为主的产业之中，以期实现其市场价值的提升和商业模式的
创新，为产业结构升级注入源源不断的活力。
时尚产业与生俱来的“高创意、高附加值、低污染、低消耗”的特征，无疑与现代城市的产业高端化
、经济低碳化的发展方向相得益彰；时尚产业具有的知识、智力密集的特点，能够不受土地、资源限
制而获得快速发展，从而激发城市的创新活力。
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内容概要

　　品牌是时尚的标志和象征，它们有的悠久而古老，有的新生而年轻，但都无一例外地吸引着无数
追求时尚的人们的目光。
不同品类、不同风格的时尚品牌蕴涵着丰富的社会和文化意义，体现着不同时代社会的变迁与进步。
让我们从这些国际性时尚品牌的案例分析入手，去发现其魔力之所在。
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章节摘录

　　施华洛世奇同样采取了这一营销方式，这一策略也称为全球标准化。
即在世界各地投放同样产品、采取统一定价以及同样的专卖店设计。
但施华洛世奇的全球标准化策略也存在一定的风险。
如果不对当地市场的独特性子以足够的注意，其在某些市场上消费者的认同感和销售业绩有可能会打
折扣。
　　家族经营的百年秘密　　从创立到现在，施华洛世奇已经经历了100多年。
尽管如此，这个古老而神秘的公司仍保持着家族经营的方式，把水晶制作工艺当作商业秘密世代相传
，独揽与水晶切割技术有关的专利和财富。
　　施华洛世奇仿水晶的闪耀光芒之所以闻名于世，完全是由于它们的纯净、独特切割以及刻面的编
排和数目。
因此百年来施华洛世奇家族就像可口可乐保护“X”配方一样，坚贞地保护着其独特的制法，绝不向
外人透露。
人造水晶的配方和独特切割方式是施华洛世奇的核心价值和商业机密，因此采取家族经营是其不得已
的选择。
主题旗舰店开拓旅游零售通路主题旗舰店是指围绕着一个或几个主题，创造一系列有独特的环境和气
氛的规模最大、同类产品最全、装修最豪华的商店。
主题旗舰店有一个最基本特征——创意性，具有品牌形象和内涵展示的意义。
施华洛世奇在总部茵斯布鲁克近郊瓦腾斯镇开设了主题旗舰店，店内向旅游者展出并销售全球种类最
全、最正宗的水晶饰品。
作为旅游商品的展示窗口和零售通路，水晶世界为旅游者提供了集观光、娱乐和购物子一体，极富高
科技含量和深厚文化底蕴的精彩旅游体验。
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