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内容概要

由何春华等编著的《图书音像制品电子出版物营销分类法实施指南》全面介绍了《图书、音像制品、
电子出版物营销分类法》标准的编制背景、原则和方法，对标准的结构和内容进行了剖析。
从实际使用的角度详尽介绍了标准实施的要点、方法和步骤，对可能遇到的疑、难、重点进行了深度
解析，并指出了解决的方法和途径，对每一类目的分类要点和分类方法用大量的案例进行说明。
简明扼要，科学准确，系统性、针对性、实用性较强。

 《图书音像制品电子出版物营销分类法实施指南》可作为出版社、书店
(包括网络书店)的编辑、市场营销人员、营业员的分类指导实用工具书，也可供大中专院校师生进行
出版物营销分类研究时参考。
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