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内容概要

由魏凤娟编著的《市场营销学》以当代世界经济和国内经济的发展为背景，以市场分析为基础，以企
业经营战略和营销战略为指导，以营销策略为主线，以提高营销人员的理论水平与实战能力为核心，
对市场营销管理的基本理论与方法进行了比较系统和深入的阐释与分析，具有很强的针对性和实用性
。

《市场营销学》既可以作为营销专业人士用书和大专以上院校教学用书，也可以作为管理专业和营销
专业教师、研究人员的参考用书或各类社会培训机构和企业市场营销人员的培训用书，还可以作为有
志于从事营销工作人员的自学用书。
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