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内容概要

全书以市场营销学理论体系为线索，共分九章内容。
分别从营销观念应用、消费者行为分析、营销战略分析、产品策略、价格策略、分销策略、促销策略
、营销新观念、服务市场营销等方面对学生进行实训，以提高学生对市场营销实践活动的动手能力。
每章开篇有实训要点、实训重点、实训难点，章末有实训小结。
各章包含若干小节，每节有实训目标、实训内容、实训流程和实训范例。
全书体系完整，结构清晰，实例丰富，实训流程详细，特别突出对学生实际技能的训练，具有非常强
的可操作性。
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第一章 市场营销概述　第一节 对市场营销的基本认识　第二节 市场营销观念的应用第二章 市场营销
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