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内容概要

《市场营销学》在理论体系完整的基础上，考虑了三本院校教学的实践性要求，同时也加入了一些现
代市场营销学发展中的新内容。
本书主要有四大特点：一是强调了市场营销活动中环境的变化；二是突出了企业与顾客之间的关系；
三是论述了低碳经济下可持续营销这个现代社会的热点问题；四是阐述了市场营销的相关法律和商务
谈判。

《市场营销学》可作为三本院校学生学习市场营销的教材，也可供业内专业人士参考、借鉴。
全书由姜太平任主编。
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