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内容概要

贾利军所著的《市场营销学》依照学习的内在规律先后安排了内容结构、学习目标、开篇案例、综合
知识、实战经验、专业思考题以及专业研讨题等环节。
通过结构提点、目标定位、案例分享以及专业思考的反思和专业研讨的提升来实现知识的快速积累，
实践操作技能的模拟演练以及实战能力和研究能力的开发。
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