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前言

　　现代广告是现代社会商品经济高度发达的产物，是现代社会及其经济活动的一部分。
　　现代广告集经济、科学、艺术、文化于一身，是传播信息的工具、推动生产的手段、开拓市场的
先锋、扩大流通的媒介和引导消费的指南，是促进社会物质文明和精神文明发展不可忽略的力量。
　　广告作为一种知识密集、技术密集、人才密集的高新技术产业，是一种挑战性很强的行业。
广告人是时代的骄子，靠聪明才智立足于社会，是一群出卖智慧的人，干的是“头脑生意”。
他们在市场大潮中呼风唤雨，运筹帷幄，指挥着一场场硝烟弥漫的广告战争。
　　当今时代是一个市场竞争白热化的时代，竞争是一种对抗与较量。
竞争需要广告，广告推动竞争，广告助人成功。
　　产品以质取胜，广告以智取胜。
世界上任何一种活动都没有广告这样神奇，它促进了消费，创造了追求与欲望，推动着社会的进步，
成为社会繁荣的标志和时代的象征。
　　现代广告学是一门综合性的边缘学科，它以广告策划为主体、创意为中心，汇众学科之精华，融
科学性、艺术性、知识性、实用性为一体，构成为一个独立的学科体系。
　　广告设计是一门实用性很强的综合学科，是广告活动全过程的一个重要环节，是广告策划的深化
和视觉化表现。
广告的终极目的在于追求广告效果，而广告效果的优劣，关键在于广告设计的成败。
现代广告设计的任务是根据企业营销目标和广告战略的要求，通过卓越的创意和引人人胜的艺术表现
，清晰准确地传递商品或服务的信息，树立有助于销售的品牌形象和企业形象。
　　未来是属于年轻一代的，广告事业更是如此。
成功是需要勇气、决心、才能和冒险的，但成功更需要思想、坚持、理性和智慧。
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内容概要

　　《广告设计》重点在于介绍现代广告设计的基本概念、原理、准则和技巧，力求把现代广告设计
中最具有时代意义，最具有启发性的理论和技术奉献给准备献身于广告设计艺术的莘莘学子，希望能
对他们的成长有所裨益，对设计艺术教育起到一定的推动作用，以达到笔者撰写《广告设计》的初衷
。
　　现代广告设计是一种视觉传递艺术、以表象作为诉求的主导因素，以成功和典型的设计范例来阐
述和佐证书中的观点，也是《广告设计》的编著时把握的要点，以其能表角生动的展示当今创意思维
和表现手法的面貌。
同时，书中200余幅优秀的广告佳作，也能为读者提供一个欣赏、学习、借鉴的楷模。
　　为能紧跟时代的步伐，更好地满足广告设计教学和自修读者的需要，《广告设计》在2000年10月
曾做过一次修订，这次趁丛书进行全面改版之机，作者在《广告设计》原架构的基础上又做了较大幅
度的修订，以期能更好的满足读者的需要。
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作者简介

　　李巍，1938年生，江苏连云港人，现为四川美术学院设计艺术系教授，享受国务际特殊津贴的高
级专家，中国广告协会学术委员会委员，中国企业联合会广告工作委员会专家，重庆市企业形象战略
专家团专家，曾任中国广告函授学院副院长，第四届全国优秀广告展评选委员会委员，四川省广告协
会顾问，四川省包装协会常务理事，重庆市广告协会顾问，重庆市高校高级职称艺术组评审委员，重
庆市工艺美术职称评审委员等社会职务。
 　　20世纪60年代初至70年代初在北京市包装装潢设计研究所从事包装及广告设计工作，70年代末期
以来致力于艺术设计教育和艺术设计理论研究工作，先后出版《现代广告设计》、《广告策略妙招》
、《广告设计》、《幽默广告艺术》、《女性形象广告》、《平面广告新思维》、《招贴广告新视解
》、《标志设计》等设计理论专著二十余种。
在《国际广告》、《中国广告》、《广告摄影》等全国性专业杂志发表学术论文近五十篇，报刊专栏
文章二百余篇。
担任《现代广告全书》副主编、《21世纪设计家丛书》主编、《设计新视点》设计系列丛书主编、《
创新思维设计丛书——前卫广告设计系列》主编。
 　　20世纪90年代初以来，主持并参与了一些重大的社会设计项目。
先后为广东太阳神集团化妆品公司、深圳海王集团承办的《拥有一片故土》大型旅游工程、重庆维尼
纶厂、四川省商品交易所、重庆市证券交易中心、重庆小天鹅集团、重庆丽苑宾馆、重庆维也纳大酒
店、贵州安富集团、贵州长寿长乐集团、第八届世界杯拳击赛、成都市内河设计院、中讯邮电咨询设
计院等企业与机构进行过广告整体策划、企业形象策划设计。
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章节摘录

　　5．综合性　　不运用单一的思维形式，而是多种思维形式的综合运用，既要运用抽象思维、形
象思维，又要运用灵感思维和直觉思维，还要充分调动想象力。
　　创意从何而来7创意来自想象，它是想象力的产品。
想象是创造性思维的第一步，是人类的一种创造性的精神活动，是人类智能的重要组成部分。
它是表象的一种改造，是直觉的深化与外延。
　　一切艺术所具有的美，首先都是一种想象的美，一种通过对象表现出来的人的创造性的生命力的
美，使观众产生一种愉悦、心醉神迷的美感享受。
　　想象是一种创造力。
黑格尔十分肯定想象的创造价值．他说：“想象是创造的”。
现代广告设计作为一种创造性的思维活动，其心智活动历程首先始于想象。
它不仅依赖于感知想象和创造想象的互动，更依赖于创造想象的“激发”与“催生”，没有超越常人
的想象力，任何成功的广告作品都是不可能产生的。
　　创造想象的重要特征在于其具有创新性，是新意蕴的挖掘开拓，是新意象的浮现展示，想象可以
使人“思接千载”，“视通万里”，突破时间与空间的界限，突破经验的局限性。
　　首先想象的出现，即意味着常规思维中的“跳跃”，逻辑程序的“中断”，是一切创造活动的前
奏曲，由此不断走向创造的成功。
如牛顿异想天开地把天体运动中的月球想象成一个被大力抛出的石头。
这种从地上突然联想到天上的“跳跃”，既不是生活经验中推断出来的，也不是从既定的逻辑前提出
发演绎得到的，但从这种想象引发出来的结论最后被证实是一项重要的科学发现。
　　由此可见．一切重大的科学发现、技术发明、艺术创造，都是由想象所造成的常规思维的“中断
”或“跳跃”而引发出来的。
　　其次，创造想象能激发人的无意识的心理活动，在创造性思维活动中具有重要的作用。
创造想象不为主观意志所控制，呈现一种多维的顿悟式的思维方式，常常有助于创造性思维活动的多
向非秩序性的碰撞，激发出灵感的火花。
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