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内容概要

　　《高等教育消费研究：基于“学生消费者”的视角》主要研究“学生消费者”主体在高等教育消
费中的各种表现及其存在的问题，重点探时学生及其家庭的高等教育消费现状、大学生满意度、学生
消费者权益保障等问题。
在WTO框架下，世界高等教育形成了一个巨大的消费市场，有一定限度的市场化改革是未来世界高等
教育发展的主旋律。
学生消费者的地位和作用将更加突出，他们的选择将决定高等教育的发展方向，一个新的时代——学
生消费者时代即将来临，我们必须继续改革以适应时代的要求。
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