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内容概要

本书针对职校学科教学特点，依据实用、适当、适度的原则，按照教学同步练习与测试的风格编写，
整体把握教材，系统梳理、提炼每课知识点；根据各学科特点，科学没计同步练习；所编单元（章）
达标检测、期中期末（学科综合）试卷紧扣教材要求，抓住教学要点、难点，思维逐渐开拓，难度逐
渐加深，题量科学、适当。
全书结构设计合理，层次分明，题目原创、新颖，可作为教师教学参考，更可作为学生作业本。
     本书依据教育部中等职校市场营销专业教学大纲及本专业高等职业院校对口招生考试棚关教材编写
，知识内容的编排顺序既考虑了考纲的顺序，又兼顾了各学校实际教学的情况，增强了本书与教学的
同步性，同步精练、章达标检测、学科综合测试三位一体，使学生把每一章节的知识点加以融会贯通
，最大程度地满足广大老师的教学实际要求，提高高一、高二年级的课堂教学质量，减轻高三年级学
生复习迎考的压力。
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