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内容概要

　　《食品饮料广告创意设计》对食品饮料行业的广告进行了详细研究，从行业广告特点、广告设计
创意、广告案例分析、广告策划、广告文案、广告媒体、管理与法规、发展趋势等方面结合具体的案
例进行详细的论述。
本书采用图文结合的方式来增强可读性，语言深入浅出、通俗易懂。

　　《食品饮料广告创意设计》适用于广告设计专业、视觉传达专业、平面设计专业的高校学生及从
事广告创意设计的专业人员的学习与阅读。
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作者简介

　　杜秀玲，女。
1976年出生，吉林省自山市人，毕业于吉林艺术学院美术设计系。
现在河南工业大学艺术学院从事艺术设计教学工作。

　　从2001年起先后参与编写了《学会上大学》、《穿越败局·广告与公关篇》、“缤纷装饰丛书”
中《隔断与艺术玻璃》三部书。
其中《学会上大学》荣获河南省教育系统科研成果著作类一等奖。
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