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内容概要

《现代推销学》编者一方面继承了已有著作的成功经验，另一方面又注入了一系列新的理论和方法，
反映了当代市场经济发展的客观实际，更加适合于现代推销实践的发展需要。
该书的主要特点是：理论研究与应用研究结合，在进行基本理论分析的同时，突出应用研究，因而具
有很强的实践性和实战性，体现了鲜明的技能与素质训练。
该书内容新颖，特别是能够全面总结近些年来推销实践的新鲜经验，并且对目前国内外最新的研究成
果也给予密切关注，提出了一系列新的思想观点。
该书在体系结构和研究方法上也有较好的创新，提出了一个新的研究框架；在每一章中，不仅思路清
晰完整，而且注重引例与案例的选择和进行系统而生动的理论阐述。
当前我国改革开放正在向纵深发展，经济全球化和加入WTO给我国企业提供了难得的历史机遇，同时
也面临严峻的挑战。
特别是当前由美国次贷危机引发的金融危机正在对实体经济产生影响，因而推销不仅具有重要性，而
且具有紧迫性，并且我们也看到了关于跨国推销与全球推销的匆匆到来。
对推销理论工作者来说，这是时代的呼唤。
对此我们希望有更多能够体现时代前进步伐的现代推销学方面的著作问世，去迎接中国特色社会主义
市场经济的新的伟大实践。
通览全书，将会发现，《现代推销学》是在校大学生、企业推销人员的良好教材和学习培训教材，同
时也为营销理论研究人员、教学人员和相关管理人员的研究提供重要参考价值。
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