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内容概要

由张珂、张云、石磊主编的《当代体育与大众传媒》内容主要包括体育的历史沿革与发展，各种媒体
形态的发展与现状，体育与传媒的互动历程，当代体育与大众媒介的相互影响以及奥林匹克运动中的
体育传播等几个方面。

由乔培基教授编写的《当代体育与大众传媒》以体育与媒介二者的关系为切入点，从体育专业、传媒
专业的角度，阐述了体育与传媒的互动历程，揭示了二者的辩证关系。
同时，全书涵盖了传媒业界最全面的表现形式，展现了体育与传媒界互动的最新形态。

《当代体育与大众传媒》既可作为体育、传媒相关领域从业人员的重要参考资料，也可选作大专院校
相关专业的实用教材。
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章节摘录

版权页：插图：正如一位学者所说，传媒与体育堪称天作之合。
它们已经超出简单的报道与被报道对象之间的关系，而形成了相互促进、共同发展的局面。
体育和传媒的关系，可以说是源远流长。
古希腊人菲比斯从马拉松这个小镇长途奔跑到雅典宣告和平的信息时，就意味着体育与信息传播有着
密不可分的联系。
而当新闻传播进入大众媒介阶段以后，体育新闻更是各媒体的主要内容之一。
早在100多年前，美国报人普利策就把体育作为传媒吸引受众接触的三大法宝之一，而现在的情况更印
证了他的远见卓识。
体育作为人们娱乐生活中最常见的活动，必然会引起广泛的受众关注，于是传媒对体育青睐有加也是
理所当然的事情。
然而传媒如此重视体育，除了这个最基本的原因以外，还和体育报道自身的特点分不开。
体育产业化和传媒产业化，由于“影响力”经济撮合在一起，共生共荣。
体育作为一项产业的发展，需要将利益放在首位。
体育想要获得更多的经济利益，就得吸引更多的观众。
同样以经济效益为宗旨的传媒，其新闻报道实际上可以看做是他们经营的媒介产品。
这种媒介的产品经营，实际上就是媒体将凝聚在自己版面或时段上的受众出售给广告商们，来获得经
济效益。
而这里出售的就是受众的注意力资源。
体育作为传媒重要内容的来源，是传媒获得大众市场和获得市场回报的非常重要的内容支撑。
“因此，传媒产业和体育本身的合作，是一种天然的，符合逻辑的，珠联璧合的双赢的合作。
”②这种“注意力经济”使得体育和传媒摒弃了以前单纯的报道与被报道的关系，紧密合作，共同发
展。
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编辑推荐

这部《当代体育与大众传媒》是乔培基教授集三十年对于体育与大众传媒关系的深入体验、观察与思
考的最新成果。
全书共三篇七章，囊括了体育活动的历史沿革，体育与媒介的互动历程，当代体育与大众媒介的相互
影响和奥运体育传播多个方面，是同类研究中涉及对象与层面最全、最丰富的一部，其中关于体育与
新媒体以及体育全球化、社会化等问题相当前沿，是以往同类著作较少触及的。
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