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内容概要

　　《传媒业大变局》一书由郭全中著，有助于你认清这一趋势。
该书从我国传媒业的现状出发，分别从传媒业改革的“倒逼机制”、政策、商业模式、新兴城市市场
、三网融合、跨区域、跨媒介扩张等方面详细分析了我国传媒业发展的现状及未来趋势，既有对当前
问题的客观分析，更有高屋建瓴的态势判断。
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书籍目录

大变局呼唤大变革(代序)范以锦
前言
第1章 传媒业现状：大变局基点
　第一节 传媒业取得了巨大成就
　第二节 传媒业快速发展
　第三节 传媒业整体实力偏弱
　第四节 体制问题成为制约发展的首要因素
　第五节 政府掌控着大量的传媒资源
　第六节 传媒业呈现复杂局面
第2章 “倒逼机制”与传媒业改革
　第一节 “倒逼机制”及其实践
　第二节 “倒逼机制”的推动力
　第三节 “分类改革”的思路
第3章 政策进入重大突破期
　第一节 相关政策的主要内容
　第二节 深层次体制问题及政策走向
第4章 媒体商业模式巨变
　第一节 读者阅读趋势发生重大变化
　第二节 新媒体更符合时代发展方向
　第三节 新媒体和传统媒体传播机制比较
　第四节 商业模式比较
　第五节 盈利模式比较
　第六节 传统媒体向新媒体转型的关键
　第七节 区域类网络媒体的发展路径
　第八节 Google大平台的搭建
　第九节 腾讯综合服务大平台的搭建
第5章 国内外媒体运作比较
　第一节 媒体管理体制存在重大差别
　第二节 政府资源相差悬殊
　第三节 经济社会发展水平悬殊
　第四节 传媒业市场发育程度不同
　第五节 用户成熟程度不同
　第六节 媒体自身所处发展阶段不同
　第七节 政府部门职能健全程度不同
第6章 新兴城市市场走向传媒业中心舞台
　第一节 广东省及其各地市传媒业市场规模
　第二节 江苏省及主要地市传媒业市场规模
　第三节 浙江省及主要地区传媒业市场规模
　第四节 山东省及主要地区传媒业市场规模
第7章 传媒集团跨区域扩张
　第一节 传媒业大变局进一步促进了省市报区域化合作的进度
　第二节 当前省市报区域化合作内容
　第三节 省市报区域化合作模式的比较分析
　第四节 合作的优势及应注意的问题
　第五节 异地合作办报需注意的问题
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第8章 传媒集团多元化扩张
　第一节 媒体产业链与传统媒体产业多元化征程
　第二节 多元化战略是馅饼，也可能是陷阱
　第三节 多元化跨界风险分析
　第四节 跨界关键在于实施相关多元化
第9章 传媒业上市
　第一节 上市公司扫描
　第二节 存在的主要问题
　第三节 文化产业尚处于“跑马圈地”时代
　第四节 制约上市的主要因素
　第五节 上市需要注意的问题
　第六节 上市大潮的顺序推测
　第七节 推进上市的政策措施
第10章 传媒单位转制改企
　第一节 “分类改革”是报业转制改企的总体思路
　第二节 报刊业转制改企的难点
　第三节 转制改企的实践
第11章 管理提上议事日程
　第一节 传媒业管理现状
　第二节 强化管理意识，提升管理能力
第12章 三网融合
　第一节 三网融合的目标和重点
　第二节 媒体发展新趋势
　第三节 电信业的现状及核心竞争力
　第四节 广电业的基本情况及核心竞争力
　第五节 网络业的核心竞争力
第13章 传媒业未来格局
　第一节 我国传媒业持续快速增长
　第二节 传统媒体趋向衰落
　第三节 我国传统媒体尚有一段黄金发展期
　第四节 信息业、传媒业融合背景下的移动互联网时代
　第五节 传媒改革的曲折前行之路
　第六节 转型——传媒业未来的长期主题
　第七节 结构转型将逐步取得进展
　第八节 避免传媒业的“国进民退”
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