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内容概要

　　《全国高职高专规划教材：CIS策划与设计实用教程（艺术设计类专业）》作者综合多年的教学
实践及毕业生的反馈意见，分析了CIS策划与设计本科教材的现状，结合高职高专学生的实际，摸索
出了适合该课程特点的实践性教学模式。
本教程是艺术设计类专业系列教材之一，可作为艺术设计专业、工业设计专业、广告策划与设计专业
、环境艺术设计专业、计算机多媒体专业、计算机美术设计专业、市场营销等专业的教科书和其他设
计人员的参考书。
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