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内容概要

本书上篇在总结前人经验的基础上，结合作者的体会，提炼出了69种广告标题创作的方法，其中有些
是作者首次提出的。
同时，该书还指出了广告创作的十种误区，认识和防止这些创作中的『误区』，有助于创作出更有效
的广告标题。
在本书下篇，作者从8万多条广告标题中精选了1万多条。
如果你能逐个分析这些标题，提出自己的见解，那么你就找到了进入广告公司大门的钥匙了。
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章节摘录

插图：上篇　广告标题创作方法第一章　广告标题创作总说一、广告标题（Headline）概论广告标题
的概念、结构是怎样的？
它的价值、创作程序和评估标准有哪些？
1.广告标题的概念广告标题也称广告语，它是揭示和概括广告主题的语句。
一则广告有其关键的目标和重要的意思，这就是广告主题。
广告的主题必须通过广告文案（标题和正文）表现出来。
标题是广告主题的简明概括。
广告标题一般由引题、正题和副题组成。
正题是标题最主要最关銉的构成部分。
本书的“妙语金句”就主要是指正题。
有些时候，也包括引题、副题等。
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编辑推荐

《广告标题创作与赏析(第5版)》由中央编译出版社出版。
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