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内容概要

　　《广告文案写作教程》一书致力于改变广告学专业有术无学的状况，力图为广告文案写作课程树
立根深叶茂的知识体系。
该书从传播学和写作学两大源泉汲取学科养分，内容充实、条理清晰、框架合理、体系完整，有别于
常见的同类教材，便于教师创造性发挥，便于学生拓展性研读，是广告学专业教材建设的重要成果。
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作者简介

　　魏超，1965年生于河北辛集。
1988年在河北师范大学取得文艺学硕士学位后留校任教，主讲文学理论课程；1993年调入河北经贸大
学，主讲广告学、传播学、写作学等课程，后任新闻传播系主任、人文学院院长等职；2003年取得教
授职称；2006年调入北京印刷学院，任硕士生导师、广告专业负责人、传播学学科负责人，并担任北
京印刷学院新闻出版学院党总支书记职务。
主要社会兼职有中国广告协会学术委员会委员、中国文章学研究会副会长、河北省写作学会副会长等
。
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第二节 广告文案写作的风格类型
第三节 风格是广告文案人员成熟的标志
后记
参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告文案写作教程>>

章节摘录

版权页：插图：1.培养敏锐的感知能力感知是感觉和知觉的合称，是构成人类认识过程的初级阶段。
要提高感知能力，必须训练五官的灵敏度。
写作主体要有“蜗牛般的眼观四方的目力，狗一般的嗅觉，田鼠般的耳朵”。
要开放五官，集中精力，敏锐地感知事物，不失时机地追踪与摄取具有价值的信息，训练洞悉事物的
敏感力。
2.扩展丰富的情感趣味丰富的情感体验是让传播文本变得丰富而生动的土壤，一切面向大众的写作莫
不如此。
司马迁说：“屈平之作《离骚》，盖自怨生也。
”贝多芬创作《热情奏鸣曲》时，他正与特丽丝热恋。
对描写对象无态度、对笔下人物无情感的写作是不存在的。
为此，写作主体要对自己的生活进行多元化的情感体验，要深入到各式各样的人物的内心世界去，观
察、体验他们的心理、情感及其独特的表现和细微的变化，以此丰富自己的情感生活经验。
3.追求独特的体悟能力感受具有浓厚的主观色彩，这是因为任何感受都是一种心理活动。
每个人的生活经验、知识积累、兴趣爱好、心境情绪各有差异，因而产生不同的感受。
写作主体要善于运用求异思维，在司空见惯的事物中体悟出新的意蕴。
世界著名体育品牌耐克的老板据传是一个其貌不扬却意志坚定、比较内向却并不沉闷的一个人，因此
在一个相当长的历史时期内，耐克的广告总是以“积极面对苦难”和“一个人的运动”为主题，这和
它的对手阿迪达斯所倡导的总是“一群人在快乐并无所不能地运动”构成鲜明区别。
可以说，耐克的老板对生活有独到的体悟，广告公司对这位老板也有独到的体悟，广告公司能将老板
的想法具体化为广告，同样也需要这种体悟能力。
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编辑推荐

《广告文案写作教程》为21世纪广告学教材系列之一。
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