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前言

　　《农产品营销理论与实务》是北京市教育委员会批准的2003-2005年高等教育重点项目立项的精品
教材，也是各高校或高等职业院校以这个问题为题，编写的适用于高等职业教育，培养农产品营销领
域的操作型、应用型人才的第一部教材。
该教材的编写宗旨是：适应教材模式在教育体系改革方面的要求，建立以能力型人才培养为导向的职
业教育的教材模式；以解决农产品的市场营销人员紧缺状况、培养出适合农产品营销岗位的销售人才
、寻找缓解农村剩余劳动力压力与“三农（农业、农村、农民）”问题的解决相结合的途径为目标；
为我国农产品的价值实现，提高农民收入，推进农村产业化，实现农业现代化服务。
该教材适用于高等职业教育、成人大专教育、普通专科教育、农村经济组织市场开发的销售人才培训
、城镇岗位培训以及农村经济管理干部培训等。
　　本书编写背景：21世纪初我国进行了产业结构的调整，但农业大国的性质没有改变，市场经济的
初期特点没有改变。
随着经济全球化和市场竞争在我国农产品营销领域的逐渐展开，突出的矛盾是农产品市场营销操作型
人才匮乏，农产品市场乃至农村经济发展正面临诸多的机遇和挑战：①市场就是产业发展的龙头。
随着国家产业结构的调整，农村经济体制改革的不断深化，土地确权后带来的农村经济结构的新变化
，如何通过新形势下农产品市场开发、农产品营销规律的探索、农产品营销方式的变革与创新、农产
品市场营销人才的培养，带动农产品生产、加工、运输、储藏和销售等产业经济链的有机结合，推进
农业产业现代化的发展，已经成为各地农业经济发展的现实问题。
②人世后我国农产品国际竞争力正面临挑战。
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内容概要

　　《农产品营销理论与实务》教材主要以农产品作为营销对象，分两个系列介绍了农产品营销的基
本理论和操作方式：一是基本理论系列构成，包括农产品营销的对象、职能、意义与方法等；农产品
营销的环境分析；农产品消费对象的心理与行为分析；农产品市场细分与市场定位；农产品营销策略
以及当前国际农产品境外营销部分规划与对策等。
二是实际操作体系构成，以农产品营销的运作方式为侧重点，着重分析并介绍了农产品直接销售、间
接销售、网络营销、农工贸一体化与期货、拍卖营销以及国际市场营销和农产品物流配送等营销方式
。
　　全书坚持的中心思想是：农业要发展，必须打开市场，形成产销链培养市场开发的人才；农村要
致富，实现小康社会，必须将市场与地头连接起来；农民要增收，必须懂得市场，找到通向市场的途
径，掌握市场营销的方式，成为运作农产品市场的专门人才。
尤其是贫困山区脱贫致富的农民，更要掌握农产品营销技术，学会打开农产品市场技巧。
因此掌握现代市场营销理论，培养掌握农产品营销方式的人才是贯穿《农产品营销理论与实务》各章
的核心。
　　《农产品营销理论与实务》内容特色：各章不仅对市场营销理论在农产品特色销售前提下展开探
讨，概括了一系列的规则、特色和方法；同时还对农产品市场营销的操作实践进行了归纳、整理、提
升和创新。
针对操作型人才培养的目标，在各章都选择了大量的案例，展开分析；在各章最后都设计了基本训练
、案例分析、网上调查、市场调查、模拟训练等内容，以期达到增长学习者实际经验和提高操作能力
的目的。
并力争探索出适合高等职业教育的技能型教育的教材模式。
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书籍目录

第1章 农产品营销概述学习目标1.1 农产品营销的本质、特征与职能1.2 农产品营销的研究对象及其体
系1.3 农产品营销对我国经济发展的意义1.4 学习农产品营销理论与实务的方法本章小结基本训练案例
分析市场调查网上调查第2章 农产品营销环境学习目标2.1 农产品经营企业与农产品营销环境的关系2.2 
农产品营销宏观环境2.3 农产品营销微观环境本章小结基本训练案例分析市场调查网上调查第3章 农产
品需求心理及行为学习目标3.1 农产品需求心理现象3.2 农产品要求购买行为与决策3.3 运用心理知识指
导农产品营销活动本章小结基本训练案例分析市场调查第4章 农产品市场细分及定位学习目标4.1 农产
品市场细分4.2 农产品目标市场选择4.3 农产品市场定位本章小结基本训练案例分析网上调查第5章 农产
品直接销售学习目标5.1 农产品直接销售概述5.2 农产品订单直销5.3 农产品观光采摘直销5.4 农产品零
售直销本章小结基本训练案例分析市场调查第6章 农产品间接销售学习目标6.1 农产品间接销售概述6.2 
农产品间接销售的形式及运作6.3 农产品间接销售的发展趋势本章小结基本训练案例分析市场调查网上
调查第7章 农产品网络营销学习目标7.1 农产品网络营销概述7.2 农产品网络营销的应用本章小结基本训
练案例分析网上调查第8章 农产品营销的其他方式学习目标8.1 农产品农工贸一体化营销方式8.2 农产品
期货交易形式8.3 农产品拍卖交易本章小结基本训练案例分析市场调查第9章 农产品国际市场营销学习
目标9.1 农产品国际市场营销环境9.2 农产品国际市场的开发9.3 农产品国际营销组织本章小结基本训练
案例分析网上调查第10章 农产品营销策略学习目标10.1 农产品营销策略概述10.2 农产品定价策略10.3 
农产品销售渠道的策略选择本章小结基本训练案例分析网上调查第11章 农产品物流配送学习目标11.1 
农产品物流概述11.2 农产品运输11.3 农产品配送11.4 农产品标准与分级本章小结基本训练案例分析模
拟训练网上调查第12章 国际农产品营销规则与对策学习目标12.1 世贸组织的《农业协议》及有关规
则12.2 世贸组织反倾销条款与对策综合训练1.农产品经纪人技能训练2.农产品推销员技能训练3.选择某
一种农产品进行推销活动参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<农产品营销理论与实务>>

章节摘录

　　1.2 农产品营销的研究对象及其体系　　农产品营销是研究农产品市场运行的活动程序和规律的科
学。
本书的体系包括两个方面的目标：一是理论上，研究农产品经营销售过程的知识体系、规则体系的规
律性理论；二是实务上，研究经营组织或个人如何进行农产品的市场选择、组织、开发；如何操作生
产与市场对接，实现产品价值升值和满足消费者需要；如何掌握各种农产品营销渠道的内在规则，并
规范市场经营行为，把握创造产品价值升值的机会等操作性的经验和途径。
　　1.2.1 农产品营销理论与实务的研究对象　　农产品营销是以农产品市场运行活动的规律为研究对
象的。
　　1.农产品营销理论与实务是探索农产品市场发展过程的学科。
关于农产品营销实践的探索，早在古代部落文明出现后，随着不同部落间剩余产品的交换，为了方便
交易，开始有了交换的场所。
随着交易场所的稳定，市场就开始了。
最早的交换产品无非是基本生存消费品，因此，可以说生活消费品——果实、猎物等成为古代部落市
场营销的主要内容，即原始的生活消费品的营销。
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