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内容概要

作为现代信息交流的主要媒介之一的图形设计，其研究与开拓来源于格式塔心理学，即研究人们在生
活中的经验与印象，对物像产生的整体感觉，从而对图形进行发想构成。
格式塔心理学理论反对那种把知觉过程视为被动记录刺激信号过程的“脑似水桶理论”的知觉理论，
它认为任何结构在人们看来都不是匀整的，因为记录感官信息的“书板”具有某些内在的特性，大脑
并不是原封不动地把刺激信号都留在记录信息的“书板”上，而是把它们存入预先安排好的各个部位
里。
人们的知觉偏爱简单的结构、直线、圆形以及其他的简单秩序。
在混乱的外部世界往往易于看清的是有规则的形状，而不是杂乱的形状。
格式塔心理学重现事物的形式，更重视人的心理，强调心理固有的组织特征，并以物理学的力学、电
学等方法来研究心理学。
格式塔心理学提出图形论，即当外物与艺术形式中体现的力的式样与某种人类感情生活包含的式样达
到异质同构对应时，事物与艺术形式就具备了人类情感的性质。
阿恩海姆认为，对于艺术形式的审美知觉，本质上是对其中式样的知觉，即一旦某两个特定事物在大
脑中激起的式样在结构上相似时，即使这两个事物的外表和种类都不相同，但引起的情感经验或本身
具有的情感表现性也会相同；同样，如果某种外部事物或艺术形式在大脑中激起的式样与某种情感生
活所具有的式样同形，那么，就可以用这种可见的艺术形式或事物去再现或表现内在的和不可见的情
感生活。
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书籍目录

图形创意的追求方向图形概述图形语言特性图形创意的思维方法联想与想象标新立异与独创性广度与
深度侧向与逆向求异存同超前思维灵感捕捉诱导创意计算机技术的发展与图形创意思维图形创意的形
式语言点、线、面基本元素的运用矛盾空间的巧妙运用异物同构是探寻物形整合的有效方法影子图形
的构成汉字传情主题的发想
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章节摘录

插图：求异是以思维的中心点向外辐射发散，产生多方向、多角度捕捉创作灵感的触角。
这种思维形式不受常规思维定势的局限。
可综合创意的主题、内容、对象等多方面的因素，以此作为思维空间中一个个中心点；可借鉴吸收民
族习俗、社会潮流等要素，将其综合在自己的视觉传达设计中。
存同就是将在创意过程中所感知到的对象、搜集到的信息依据一定的标准聚集起来，探求其共性和本
质特征。
在求同思维过程中，最先表现出的是处于朦胧状态的各种信息和素材，这些信息和素材可能是杂乱的
、无序的，其特征也并不鲜明突出。
但随着思维活动的不断深入，创作思路渐渐清晰明确，各个素材或信息的共性逐渐显现出来，成为彼
此相互依存、相互联系、具有共同特征的要素，焦点也逐渐地聚集于思维的中心，使设计的形式逐渐
地完善起来。
求异与存同是视觉传达设计过程中相辅相成的两个方面。
以求异思维去广泛搜集素材，自由联想，寻找创意灵感和设计契机；以存同思维对所得素材进行筛选
、归纳、概括、判断，从而产生正确的创意思路。
二者相互联系，相互渗透，相互转化，从而产生新的认识和创意思路。
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媒体关注与评论
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编辑推荐

　　“自由就是秩序，自由就是力量⋯⋯自由不仅仅是力量和秩序，而且是占据主导地位的、战无不
胜的力量和秩序。
”　　——[英]查尔斯·杰士·福克斯　　“对现代的设计师和走钢丝的艺人来说，平衡是感觉而不
是公式⋯⋯只有经受威胁的平衡和紧张动作的演出，才能引起兴趣和刺激。
”　　——[美]艾伦·赫尔伯特　　“设计是追求新的可能。
”　　——[日]武藏野　　“设计应该超越单纯的图形或产品而达到一种真正的自由。
”　　[日]五十岚威畅
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