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内容概要

　　《普通高等院校经济管理类“十一五”规划教材：市场营销学》正是在这一理论和实践需求发展
的现实背景下，遵循国家“十一五”发展规划和高等教育及教学改革的具体要求，组织编写的。
本教材主要体现以下几个特点：　　（1）定位的针对性。
本教材为普通应用型本科教材，既强调理论的系统性、内容的丰富性、新颖性，又强调应用性、实践
性；既适应市场营销本科专业的基础课程教学需要，也适应于管理类本科相关专业学生学习市场营销
学的需要。
　　（2）理论的系统性。
由于市场营销学是一门基础课程，在这门课程中必须充分体现市场营销理论的系统性。
《普通高等院校经济管理类“十一五”规划教材：市场营销学》全面系统深入地介绍市场营销理论的
产生、发展、内容和应用环境、条件，并通过典型案例介绍，帮助学生理解其精神实质。
这样学生才能学扎实，为以后相关课程的学习打下良好的理论基础。
　　（3）较强的实践性。
依据应用型本科教育的培养宗旨和人才培养模式的基本特征，围绕市场营销职业岗位的要求，着力于
对学生综合运用营销理论分析、解决营销实际问题能力的培养。
应用型本科教育属于大众化教育，旨在培养适应我国社会主义市场经济体制下新型企业市场营销管理
岗位等一线需要，具有市场营销综合能力的高等应用性专门人才，学生毕业后，绝大多数要进入营销
岗位就业或者自己去创业，因此，本教材内容突出实用性。
　　（4）一定的前瞻性。
《普通高等院校经济管理类“十一五”规划教材：市场营销学》一方面充分吸收本学科海内外最新教
科书、最新科研成果和最新营销实践经验、举措和案例；另一方面把这些新内容与应用型本科教育教
学要求及学生的接受能力结合起来，以强化教材的科学性、先进性和适应性。
　　（5）体系的新颖性和内容的丰富性、生动性。
每章设置学习目的与要求、课前导读、应用案例、本章小结、关键术语、思考题、阅读资料等栏目，
以强化理论与实际的结合、学习知识与开发智力的结合、动脑思考与动手操作的结合，真正体现市场
营销的实践性特色。
在课前导读、案例或阅读资料中，以营销故事、图片、最新资料等直观信息来表现，增加生动性和趣
味性。
　　（6）一定的工具性。
增加附录部分，目的也是为市场营销专业或相关专业学生深入系统学习市场营销学知识、进一步拓展
视野和提高能力，提供一个资料包、工具或一个平台。
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