
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

图书基本信息

书名：<<市场营销理论与实务>>

13位ISBN编号：9787811025095

10位ISBN编号：7811025094

出版时间：2008-2

作者：霍太林 编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销理论与实务>>

内容概要

《市场营销理论与实务》市场营销是一门理论性和实践性都很强的学科，其理论主要来自市场营销实
践经验的总结和创新，并反过来对市场营销活动给予指导和影响。
学习市场营销理论并能将其很好地应用于实践，是市场营销教学的重要目标。
而要实现这一目标，一本能够将理论与实践有机结合的教材将起到至关重要的作用。

在总结多年教学实践经验的基础上，本教材在编写内容和结构安排上进行了大胆的创新，打破了传统
教材按章节编排的惯例，将原有市场营销知识体系按照基础理论知识(应知)和操作实务(应会)两条主
线进行重新编排，使学生在学习理论知识的同时，更清楚地知道自己应掌握的实战技能。
具体特点如下。

一、在教材内容编排方面，除第一章和第九章外，均按如下顺序安排每一章的内容。

学习目标：以提问的形式，让学生回答“是什么”和“怎么做”，来明确知识与技能的学习目标。

导入案例：通过案例的阅读，使学生对本章的学习内容有一个初步的感性认识。

基础知识：市场营销的基础理论知识，回答“是什么”的问题。

操作实务：市场营销的基本操作技能，回答“怎么做”的问题。

实战观摩：所选实战案例有很强的示范性和可借鉴性，给学生以启发。

实战分析：通过对实战案例的分析讨论，提高学生分析问题和解决问题的能力。

实战训练：要求学生模仿各章中的案例进行练习，以提高学生的实际应用能力。

二、在教材内容选择上，我们遵循这样的原则：理论知识以够用为度，案例选择以可操作性为衡量标
准，且尽可能选择最新的案例，以适应当前的市场经济发展形势。
努力做到看了能懂，懂了可学，学了可用，从而达到理论与实际应用相结合的目的。

希望我们的改革尝试能对市场营销课程的教学改革起到有益的推动作用。

本教材主要适用于高职院校市场营销专业和其他专业的市场营销课程，也适用于本科院校非营销专业
的营销课程。
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