
第一图书网, tushu007.com
<<媒介经济学>>

图书基本信息

书名：<<媒介经济学>>

13位ISBN编号：9787811130256

10位ISBN编号：7811130254

出版时间：2006-1

出版时间：湖南大学出版社

作者：邓向阳

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<媒介经济学>>

内容概要

本书重点分析了媒介商品需求与供给、媒介消费者与媒介生产者的行为选择、媒介治理模式与媒介集
团化、媒介市场结构及竞争、媒介产业化与产业结构优化、媒介劳动力市场、媒介政府管制等内容。
全书力求坚持理论与实践相结合的原则，不仅十分注重较为完整地阐明媒介经济学的基本范畴、基本
原理和基本方法，而且也努力紧密结合国内外有关媒介经济学的前沿研究与实践。
本书着霉在对经济学术语与概念进行较为详尽解释的基础上，进一步推演媒介经济学的理论基础，以
适用于没有受过经济学专业培训的读者。
本书可用作高等院校新闻传播学专业本科生教材，也可作为新闻记者、编辑、媒介经营管理人员的培
训教材。
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