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前言

　　随着“教育兴国”战略的实施，面对21世纪社会经济发展对人才的需要，党中央国务院决定扩大
高等教育规模，通过多种形式积极发展高等教育，使我国高等教育的毛入学率至2010年达到15％左右
，实现由“精英型”高等教育向大众化高等教育的转变。
高职高专是我国高等教育的重要组成部分，培养拥护党的基本路线，适应生产、建设、管理、服务第
一线需要，德、智、体、美全面发展的高等技术应用型专门人才，学生应在具备的基础理论和专门知
识的基础上，重点掌握从事本专业领域实际工作的基本能力和基本技能，具有良好的职业道德和敬业
精神。
大力发展高等职业教育，培养大量的高等技术应用型人才，是实现高等教育大众化目标的必然选择。
　　高职高专教育要完成培养高等技术应用型专门人才这一根本任务，迫切需要解决的问题之一是教
材问题，因为目前高职高专院校使用的教材基本上是本科教材、原专科教材和成人高校教材。
与高职高专教育新的培养目标相适应的新教材建设，从严格意义上讲，还是一块未开垦的处女地。
切实做好占整个高等教育在校生规模60％以上的高职高专教育教材的建设已迫在眉睫。
　　《中华人民共和国国民经济和社会发展“九五”计划和2010年远景目标纲要》明确指出，国有企
业要按照市场需求组织生产，“搞好市场营销，提高经济效益”，要积极发展“代理制、连锁经营等
新的营销方式”，“建立科研、开发、生产、营销紧密结合的机制”。
1999年8月12日，江泽民总书记在东北和华北地区国有企业改革与发展座谈会上所作的题为《坚定信心
，深化改革，开创国有企业发展的新局面》的讲话中指出：“加强企业发展战略管理，关键是要根据
不断变化的市场要求，抓住发展战略、技术创新战略和市场营销战略这些重点环节。
”这就把市场营销战略提到了与发展战略、技术创新战略并驾齐驱的位置上。
社会主义市场经济发展的客观需要和党中央国务院对市场营销工作的重视，表明市场营销专门人才存
在着广阔的市场潜力，预示着高职高专教育的市场营销专业将有强劲的发展态势。
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内容概要

　　为了使本教材更好地适应高职高专院校培养生产、建设、管理、服务第一线所需要的高等技术应
用型专门人才的要求，提高学生的职业道德素质和综合职业能力，依照高等院校市场学研究会关于高
职高专教育市场营销专业教材新系的修订方案，在第二版的基础上作了如下修订：每章新增了“职业
道德与企业伦理”及“职业工作站”两个栏目。
职业道德与企业伦理每章两个，以期对学生进行职业道德与社会主义核心价值观的教育，培养学生良
好的职业道德素质及社会责任意识。
章后设置的职业工作站，是根据该课程所要培养的核心能力从目标确定、内容选择、实施步骤加以安
排的，以期通过以小组为单位的反复训练，培养和提升学生的价格信息搜集能力、定价分析能力、定
价方法及定价策略的选择与运用能力，同时培养学生适应社会能力、人际沟通能力及团结协作能力。
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章节摘录

　　第1章　价格概论　　1.2　价格机制与价格职能　　价格与市场的关系十分密切，价格机制是最
重要的市场机制，认识价格机制和价格的职能，有利于更好地发挥价格在市场经济中的作用。
　　1.2.1　价格机制　　1）价格机制的含义　　价格机制是指价格形成及其运行的内在规律，以及人
们运用其规律管理价格、调节社会经济活动的过程与形式。
价格机制是市场机制的主体内容，主要包括：价格形成的方式以及影响价格形成的因素；价格形式的
采用和各种价格形式之间的关系；价格体系与价格结构和价格总水平的运动；市场价格的制订、调整
和管理以及各种管理手段的相互联系；价格与其他经济杠杆的联系以及对社会经济活动的调节等等。
　　2）价格机制的构成　　一般而言，价格机制由价格形成机制、价格运行机制、价格约束机制和
价格调控机制四个层次构成。
　　（1）价格形成机制　　价格形成机制就是指价格决定机制，即商品价格以及价格体系的形成、
变化的基本原理。
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