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前言

20世纪60年代开始，旅游规划首先出现在欧洲，随之扩散到北美及全球各地。
我国的旅游规划最早出现在20世纪80年代中期旅游大规模发展时期。
随后，我国一些著名旅游规划学专家和学者在长期的规划实践中，并借鉴国内外相关领域的先进经验
，写出了多部旅游规划学教材。
当前，中国旅游业正面临加入WTO和世界旅游热点向亚太地区转移的大好机遇。
在这个背景下，学习、总结和借鉴国内外旅游规划学的理论成果和经验，通过制定高质量的旅游资源
开发规划，将拥有丰富旅游资源的中国旅游产品推向国际市场是历史的必然选择。
旅游规划学是旅游管理学科的核心内容，科学的旅游规划是旅游开发的理论依据，是实现旅游资源有
效利用和可持续开发的基本条件。
因此，我们在充分总结多年来的旅游规划实践、旅游教学与科研实践的基础上，立足我国国情、借鉴
国外经验，花费多年的时间和精力进行本书的撰写，以期促进中国旅游规划研究水平的进一步提升，
并能更好地指导旅游规划实践，实现旅游资源的科学开发。
本书较为系统、全面地总结和论述了旅游规划学的理论、实践与方法。
本书一共有四篇、十六章，即理论篇（导论、旅游规划学的理论体系、旅游规划的类型、旅游资源调
查与评价）、战略篇（旅游发展战略规划、旅游目的地战略规划、旅游系统空间战略规划、旅游规划
的主题定位战略）、实施篇（旅游规划实践、旅游市场营销策划、旅游产品策划、旅游投资规划）和
调控篇（旅游影响调控、旅游规划管理调控、城市旅游规划调控、乡村旅游规划调控）。
本书的出版得到东北财经大学出版社孙平老师的大力支持，特此感谢。
参加本书编著工作的还有杨一容、钱丽芸、杨晶、傅宇阳、方子寅、黄文涛、张彩霞、苟丽佳、杨娟
、李爽和王纯阳等。
他们在本书的编写过程中做了大量的工作，在此表示感谢。
由于作者水平和时间有限，本书的疏漏、错误之处在所难免，恳请读者不吝赐教，我们将虚心、诚恳
接受批评，力图完善此书。
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内容概要

　　《旅游规划：理论·实践·方法》较为系统、全面地总结和论述了旅游规划学的理论、实践与方
法。
《旅游规划：理论·实践·方法》一共有四篇、十六章，即规划理论篇（导论、旅游规划学的理论体
系、旅游规划的类型、旅游资源调查与评价）、规划战略篇（旅游发展战略规划、旅游目的地战略规
划、旅游系统空间战略规划、旅游规划的主题定位战略）、规划实施篇（旅游规划实践、旅游市场营
销策划、旅游产品策划、旅游投资规划）和规划调控篇（旅游影响调控、旅游规划管理调控、城市旅
游规划调控、乡村旅游规划调控）。
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书籍目录

第一篇 理论篇第一章 导论学习目标1.1 旅游规划学概述1.2 旅游规划学的研究对象和内容1.3 旅游规划
学的研究目的和意义1.4 旅游规划学的研究方法 本章小结 关键概念 基本训练第二章 旅游规划学的理论
体系学习目标2.1 旅游规划的传统理论2.2 旅游规划的基本理论             2.3 旅游规划理论的发展  本章小结
关键概念基本训练第三章 旅游规划的类型学习目标3.1 旅游规划类型的划分标准 3.2 旅游总体规划3.3 
旅游详细规划3.4 概念性旅游规划本章小结关键概念基本训练第四章 旅游资源调查与评价学习目标4.1 
旅游资源   4.2 旅游资源调查4.3 旅游资源评价          4.4 旅游资源开发本章小结关键概念基本训练第二篇 
战略篇第五章 旅游发展战略规划学习目标5.1 战略与旅游发展战略规划5.2 旅游发展战略指导思想5.3 旅
游发展战略框架设计5.4 旅游发展战略问题辨析本章小结关键概念基本训练第六章 旅游目的地战略规
划学习目标6.1 旅游目的地6.2 旅游目的地规划问题6.3 旅游目的地生命周期6.4 旅游目的地规划的利益
相关者   本章小结关键概念基本训练第七章 旅游发展空间战略规划学习目标7.1 旅游系统空间的基本单
元7.2 旅游系统空间的基本结构7.3 旅游系统空间的发展模式   7.4 旅游系统空间规划的程序与模式分类
本章小结关键概念基本训练第八章 旅游规划的主题定位战略    学习目标8.1 主题定位的战略基础      8.2 
主题定位的战略方法8.3 主题定位的战略途径8.4 主题形象的定位战略本章小结关键概念基本训练第三
篇 实施篇第九章 旅游规划实践 学习目标9.1 旅游规划的实施过程9.2 旅游规划的影响评估9.3 旅游规划
的管理评价本章小结关键概念基本训练第十章 旅游市场营销策划学习目标10.1 旅游市场细分  10.2 旅游
市场营销广告策划  10.3 旅游产品营销渠道策划10.4 旅游市场营销方式策划        本章小结关键概念基本
训练第十一章 旅游产品策划学习目标11.1 旅游项目的设计   11.2 旅游产品的开发11.3 旅游线路的组
织11.4 旅游接待的完善本章小结关键概念基本训练第十二章 旅游投资规划  学习目标   12.1 旅游投资的
特点及分类12.2 旅游投资项目可行性分析12.3 旅游投资项目经济效益分析   12.4 旅游投资项目评价           
本章小结关键概念基本训练第四篇 调控篇第十三章 旅游影响调控学习目标13.1 旅游可持续发展调
控13.2 旅游的经济影响调控13.3 旅游的社会文化影响调控13.4 旅游的环境影响调控本章小结关键概念
基本训练第十四章 旅游规划管理调控    学习目标14.1 旅游公共政策制定  14.2 旅游企业政策适应14.3 旅
游规划的管理模式14.4 旅游规划的调控机制本章小结关键概念基本训练第十五章 城市旅游规划调控  
学习目标15.1 城市旅游及其规划  15.2 城市旅游产品策划 15.3 城市旅游形象策划15.4 城市旅游管理调控
本章小结关键概念基本训练第十六章 乡村旅游规划调控学习目标16.1 乡村旅游及其规划16.2 乡村旅游
产品策划  16.3 乡村旅游形象策划16.4 乡村旅游管理调控本章小结关键概念基本训练主要参考文献
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章节摘录

插图：二、策划层面上的三个视角：资源、市场、产品知己知彼，百战不殆，自然公园旅游策划主要
建立在本土资源与宏观市场基础上，结合区域社会经济发展趋势来综合判断自然公园旅游发展方向和
主题，资源导向、市场导向与产品导向相结合是旅游策划的基本原则。
脱离市场的资源导向和脱离资源的市场导向都将带来策划的失误。
产品是资源与市场相互作用的产物，是自然公园社会服务功能的具体化。
资源需要“加工”才能成为产品，资源与产品的关系是一对多关系，而不是一一对应关系。
把资源加工成社会需要的产品，才能真正实现公园社会服务功能。
三、游憩活动层面上的三位一体：观赏性、参与性、娱乐性澳洲自然公园开展的游憩活动主要有自然
研究、科普教育、丛林漫步、探险、野营、野餐、攀岩、水筏等。
自然公园开展的游憩活动数量不多，但很有特色，既具有观赏陛，游客也可以参与体验其中的乐趣，
各取所需，适应多层次游客需要。
游憩活动影子空间大，使游客感受到在一片广阔的原野中体验生态美，真正地回归自然。
四、环境层面上的三个系统：标识、设施、生态标识系统又称解说系统，为游客的游憩活动提供全面
的导向和解说，方便游客，激发游客的旅游兴趣，一般包括解说中心、指示牌、景点图解、导游图、
导游等。
大堡礁解说中心在游船上，利用游客坐游船的时间，通过录像向游客讲解大堡礁的特点。
公园旅游设施包括游憩活动支持设施和接待服务设施，建筑密度小，外部造型粗犷，朴素而有野趣，
色彩素雅，与当地自然环境和民俗风情相协调，在旅游区中具有中心定位的作用，标识与设施系统合
理布局于生态环境系统中，形成有机和谐统一的整体。
五、文化层面上的三个时段；古代、近代和现代自然公园旅游开发立足于突出地方文化特色基础上，
主要表现在建筑形态、活动内容和餐饮方式上，利用现代技术条件和设计理念表现地方文化特色，取
得了很好的效果，体现了历史与现代、地方性与时代性的统一。
六、运行层面上的三个环节：建设、经营、管理旅游规划的实施依赖于政府和企业，旅游规划必须有
效地指导实践，旅游规划在发展战略指导下有两个分支点：一是侧重于经营管理，对旅行社业、餐饮
业、购物业、娱乐业和营销策略、人才培养、资金筹措等提出具体的建议和对策；二是侧重于形态建
设，对旅游开发规模、环境容量、建筑形态、生态保护、历史文化保护、内外道路交通系统、停车场
等提出建设构想。
在传统的规划模式下，两者是分离的，特别是经营规划在以形态规划为主的情况下是很少考虑的，而
实际上在风景区运行中经营策略比形态更为重要，它可以使静止的形态动态化，从而充满活力。
同一空间不同的经营策略赋予其不同的魅力和特色，因而具有不同的活力，增强旅游吸引力，所以规
划不应仅仅成为建设前的筹划，还应为建设后的运行提出对策，这个对策就是经营与管理策略。
良好的经营策略可以促进游客消费，改善消费结构，增加经济收益，提高资源使用的有效性。
七、建设层面上的三个步骤：近期、中期、远景展望统一规划、分期建设、逐步实施是旅游区开发建
设的基本原则，这是由市场的多变性和资金的有限性决定的，旅游规划必须对近期的建设项目提出具
体建议和经济、社会、生态效益的估算，对中远期的发展作出预测和展望。
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编辑推荐

《旅游规划:理论·实践·方法》：21世纪高等院校旅游管理精品教材
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