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前言

　　随着全球经济的快速发展及国内外各种交流活动的大量增加，会展正成为一种有效拉动地方经济
的新兴行业。
会展业的迅猛发展依赖于一个个成功的展会，而展会的成功举办需要主办者作出精心的会前、会中、
会后准备和安排。
为了能让会展的各主体有效地组织和参与会展活动，实现会展的目的，准确描述和传达这些信息非常
重要，因此，会展文案写作是会展相关从业人员的一项基础工作，也是举办会展不可或缺的一项重要
工作。
高质量的会展文案能够反映或提升会展的水平。
正因如此，高职高专院校大多把会展文案写作当作会展专业或相关专业的一门核心课程或骨干课程。
　　本书结合高职高专学生的特点，将会展文案写作的基本理论与实践应用结合起来，通过大量的案
例分析，使学生在了解会展各个步骤的基础上掌握相关文案写作的技巧，了解会展文案有哪些，它们
的作用是什么，如何写。
　　本书内容实用，通俗易懂，体现出较强的针对性，适合高职高专院校会展专业或相关专业学生使
用，同时由于本书选用了许多优秀的会展文案，对相关从业人员也是一本有益的参考书，可以从中学
习和借鉴到会展文案的写作知识。
　　本书按照举办会展的不同阶段的工作设计对应的章节，每一章节中简要介绍本阶段常用的文案，
同时阐明这些文案的作用，然后以案例（正反两方面）以及对该案例的精准分析来说明该文案的写作
思路。
这样做既可以让学生在学习过程中有实际的案例可借鉴和参考，同时便于学生理解和加深记忆，提高
实际写作能力。
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内容概要

本书结合高职高专学生的特点，将会展文案写作的基本理论与实践应用结合起来，通过大量的案例分
析，使学生在了解会展各个步骤的基础上掌握相关文案写作的技巧，了解会展文案有哪些，它们的作
用是什么，如何写。
     全书内容实用，通俗易懂，体现出较强的针对性，适合高职高专院校会展专业或相关专业学生使用
，同时由于书中选用了许多优秀的会展文案，对相关从业人员也是一本有益的参考书，可以从中学习
和借鉴到会展文案的写作知识。
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章节摘录

　　1.1.1 展会市场调研步骤　　展会市场调研是一系列调查事项和阶段的组合，包括调查方案的设计
、调查资料的收集、调查数据的整理和分析、调查报告的撰写等步骤。
　　明确调查目标是撰写展会市场调研文案的第一步，包括为什么要进行此项调查，通过调查了解哪
些问题，调查结果的用途是什么。
在明确了调查目标以后，还需要阐明调查的内容，即确定调查问题的项目，并根据该项目设计调查问
卷或调查表。
设计调查问卷或调查表的同时还需明确在何处调查、找何人调查、用何种方式调查。
在将调查问卷或调查表等调查资料收集齐全之后，还需对这些资料进行进一步的整理和分析，最后撰
写成调查报告。
　　1.1.2 展会市场调研目标　　明确调研目的，是进行市场调研必须首先解决的问题。
主要是明确为什么要进行此项调研；通过调研要了解哪些问题；调研结果的具体用途。
一般应先通过初步调查，找出市场的主要问题。
如当地曾举办过旅游商品展会在经营过程中，出现参展商参展热情持续下降现象，需要分析原因究竟
是展会的组织问题，还是行业不景气？
是展会服务质量下降，还是展位价格上升过多？
是参展企业压缩开支，还是展会促销效果不好？
要通过初步调查，找出要解决的主要问题。
在具体工作过程中，首先要对市场进行基本面分析，即市场调研人员对已掌握的有关资料，如相关行
业和相关展会的分析报告、历届展会成交记录、参展商满意度调查结果等资料，进行认真的研究分析
。
其次，要进行某些非正式调查，即试验性的访问调查，如访问有经验的专业人员，听取他们对市场的
分析。
同时还要确定合理的市场调研范围，提高工作效率。
　　1.1.3 展会市场调研的内容和方法　　为了搞好展会，展会的主办方需要一些基本的调研。
主要包括以下内容：　　（1）了解选择什么项目作为一个城市发展展会业的基点的项目调研；　　
（2）关于一次展会项目的主题的调研；　　（3）关于各大展会场馆条件以及服务水平的调研；　　
（4）关于参观人数的调查预测；　　（5）关于同类展会竞争者的调研；　　（6）关于展会评估等方
面的调研。
　　展会调研的一般方法是：定性研究与定量研究相结合。
具体有观察法、询问法（包括问卷访问法、小组焦点访谈法、深度访谈法）、试验法以及二手资料分
析法等。
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