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内容概要

大学出版近年来飞速发展，与地方社和中央社形成三足鼎立之势，但大学社的发展还存在着方方面面
的问题。
这些问题与地方社和中央社有共性，也有差异。
大学社该如何解决目前的问题？
该如何确定适合自己的发展方向和发展模式？
该如何整合自己的资源，培育自己的核心竞争力？
本书以发展战略为视角，在对我国大学出版进行现状描述、发展环境分析、目标价值确定的基础上，
对大学出版的战略模式选择、具体战略构想等做出了全面的探索。
这是国内第一本研究大学出版的专著，且为作者的博士论文，具有极高的理论探索价值及实践意义。
本书读者对象广泛，既包括媒体研究人员，也包括广大出版工作者和大中专院校传媒专业学生。
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作者简介

蔡翔，教授，北京师范大学历史学学士、硕士，中国传媒大学编辑出版专业博士。
现任中国传媒大学出版社社长、电子音像出版社社长、编辑出版研究中心主任。
 1990年起任职于中国卓越出版公司、国际文化出版公司，做大众出版。
1995年起任职于华夏出版社，做教育出版。
2001年起任中
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章节摘录

　　第1章 大学出版的体制特征与经济特征　　按照本文绪论所列的考察标准，截至2007年6月，全国
共有102家大学出版社，占全国578家出版社的17．6％。
其中，从出版社类别来看，综合类大学出版社30家，理工类大学出版社42家，文科类大学出版社l9家
，师范类大学出版社11家；从隶属关系看，教育部主管的大学出版社有61家，其他部委主管的有12家
，各省市教育行政部门主管的有29家；从载体出版权来看，拥有图书和音像出版权的有34家，拥有图
书和电子出版物出版权的有34家，同时拥有图书、音像和电子出版物出版权的有22家，同时拥有图书
、音像、电子和网络出版权的有3家。
　　大学出版社的地区分布极不均匀。
北京、上海两地的大学社占全部大学社数量的36．3％。
其中北京市25家，占全部大学社数量的24．5％，上海市12家，占全部大学社数量的11．8％；江苏省7
家，占全部大学社数量的6．9％；辽宁、陕西省各6家，占全部大学社数量的5．9％；湖北省5家，占
全部大学社数量的4．9％；其他各省都在5家以下，其中河北、内蒙古、福建、广西、云南、甘肃、新
疆、贵州仅为1家。
　　我国大学出版社作为一个特殊的出版群体，经过二十多年的发展，已经从建社初期的举步维艰发
展到今天学科门类比较齐全，地域布局较为广泛，具有编、印、发、研、培训较为完整生产链的出版
体系。
　　一、体制特征　　在阶段性的成长与发展中，管理逐步放松，市场化进程加快　　我国的大学出
版活动最早可以追溯到19世纪末20世纪初。
1899年南洋公学（上海交通大学前身）设立编书处，标志着中国大学出版的诞生。
20世纪初，中国许多大学里的书刊出版任务，包括教材和学术著作的出版有两种情况：一是教师同仁
自由出版；二是学校建立一个“出版委员会”之类的编印机构，随时根据教学和学术的需要负责出版
工作。
“出版委员会”并非独立的校办企业，也尚未形成常设的大学出版实体。
中国大学出版真正在出版界具有影响力是在1955年中国人民大学出版社成立之后，其余的大学出版社
基本上都相继成立于20世纪70年代末80年代初。
屈指算来，我国的大学出版社真正的发展历程只有二十多年。
然而，就是在这短短的二十多年间，我国大学出版社发生了翻天覆地的变化。
 　　⋯⋯
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