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前言

　　任何教材都是关于知识的认识和理解。
不同的认识会有不同的知识体现，不同的理解也会有不同的知识追求。
我们尝试编纂应用型本科系列教材，概括起来主要基于这样几点考虑和探索：　　教材是一幅知识的
蓝图，它标明知识的走向、知识的关系和知识的系统。
然而，我们所强调的则是对知识走向的创新，知识关系的重构和知识系统的再建。
　　教材不该是对知识的按图索骥，而应该是对知识变化过程的引领。
没有变化的知识不是真知识，不能运用的知识不是活知识。
知识的生命在于知识的重组、知识的再生和知识的生产。
知识是一个过程，了解和获得知识的真正目的，是掌握和运用知识。
　　教材要交给学生学什么，还要告诉学生什么如何学，更要指导学生什么如何应用。
这里的应用不是指如何操作，而是指对基础知识和专业知识的巧妙融合和灵活处理。
应用不是指做什么，而是指利用什么做什么。
利用得好坏就是应用的方法。
传授知识的方法是形式也是内容，根据对象选择内容，更应根据对象设定方法。
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内容概要

　　《新闻发言人与媒体：沟通策略与技巧》在广泛搜集资料、注重实用性和应用性的基础上，作者
做了以下尝试：第一，研究定位上的突破。
根据所能搜集到的资料，《新闻发言人与媒体：沟通策略与技巧》是目前为止第一本专门针对高等院
校特别是新闻院校学生的教材，而其他学者所著多为培训教材。
第二，研究视角和体系上的创新。
《新闻发言人与媒体：沟通策略与技巧》以媒体与新闻发言人的互动为基本立足点，为此确立自己的
研究视角和教材体系。
第三，教材形式上的突破。
《新闻发言人与媒体：沟通策略与技巧》充分考虑了现代大学生的知识结构和阅读特点，注重文字流
畅、形式新颖、图文并茂、体例生动，尽量引用最新的资料。
《新闻发言人与媒体：沟通策略与技巧》设置了“知识导航”小板块，使读者对内容预先有一个初步
的了解。
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章节摘录

　　第一章 新闻发布会产生发展　　第二节 我国新闻发布制度　　在我国，自辛亥革命后，新闻发
布会作为一种政府与舆论沟通的手段、中国与国际接轨的方式，以及政治斗争的工具，已经得到了一
定程度的普遍运用，其间也出现了从定期向不定期发展的趋势。
抗日战争中，新闻发布会的宣传价值得到提升。
然而，直到新中国成立前，由于国内国际形势过于复杂混乱，新闻发布会的发展受到很大的阻力，发
展过程时断时续，因而很难形成一种定期、规范、有效、有序的常规机制。
20世纪80年代以来，随着新闻发布制度的建立和完善，新闻发布会逐渐制度化、定期化，并不断得到
完善。
　　我国新闻发布的产生与发展先后经历了以下五个历史时期：　　一、最初形态　　我国新闻发布
会不是本土的产物，而是移植西方特别是美国的经验，深受西方资产阶级革命和新闻自由思想的影响
。
我国记者曾参加杜鲁门总统举行的新闻发布会。
1945年9月26日，《大公报》驻美国特派员杨刚参加了白宫新闻发布会，到会记者近200名。
总统杜鲁门答复了记者的提问，发布会历时15分钟。
关于这次新闻发布会的情形，杨刚当天向《大公报》发了专电。
　　我国新闻发布会的产生发展是新闻传播业迅猛发展的结果。
有资料显示，“从武昌起义胜利到1913年的两年中，报刊数目剧增。
除官报和少数宗社党报刊销声匿迹外，清末出版的报刊照旧出版，清末被迫停刊、休刊的报纸有不少
又恢复出版，各种各样的人物、团体纷纷创办新报刊，形成继戊戌变法后全国第二次办报高潮。
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编辑推荐

　　本书以媒体与新闻发言人的互动为基本立足点，着重阐述了新闻发言人与媒体之间的沟通策略与
技巧，尤其注重实用性和应用性，援引大量鲜活的案例，使读者对新闻发言人和新闻发布制度有一个
全景式的了解。
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