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内容概要

城市化是人类文明不断进步和经济水平不断提高的必然结果，城市形象的营销活动已经成为提升城市
经济、文化吸引力和辐射力的基本推动力。
本书融合市场营销学、传播学、城市经济学等理论，通过全面的理论分析阐述不同媒体对于城市形象
营销的作用，并探讨了城市形象营销的传媒策略。
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章节摘录

　　城市的外部环境可以按照政治与法律、经济与人口、社会与文化以及技术等大类，按照更细的变
量加以考察和衡量。
外部环境分析的目的，在于利用城市的优势去捕捉机遇，同时通过避开、纠正或弥补其弱势来抵挡威
胁。
因此，城市应建立适当的系统，经常检测周围环境的变化，并及时调整适应环境变化的发展策略。
　　所谓城市机遇，是一个城市有良好的机会实现自身竞争优势的行动场（科特勒等，2002）。
反之，威胁就是阻碍城市实现其竞争优势的消极的外部力量。
机遇和威胁并不能从表面来衡量，否则极容易导致城市决策的失误。
而是应根据城市现实，深入判断其对于城市的意义。
常用的方法有环境威胁矩阵和市场机会矩阵分析模型（见图6一1）。
对于不同的环境变化信息，城市营销者都可在这两个矩阵上确定其准确的位置。
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