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内容概要

商业会展是现代城市中重要的经济活动之一，也是一个城市或国家对外的形象和窗口，随着上海举
办2010年的世界博览会，各种商业性的会展将成为中国经济增长的一个热点，这方面的专业设计也将
面临巨大的需求。
    本教材着重研究和探讨商业性会展设计的基本原理和特点，注重对会展展示空间的创意表现以及展
品的陈设方式，并涉及到相关的空间分隔、展示形式、照明方式、道具结构、规格和尺度、技术和材
料等各个方面的设计。
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章节摘录

　　2.会展空间设计的概念　　展会、展览会、展览活动，起源于人类的集市交易展示活动。
随着人类经济文化生活的发展，11～12世纪，在欧洲，样品集市从贸易集市的展示活动中分离出来，
成为现代商贸展览会、博览会的雏形。
在当今的发达国家中，展览，特别是商业性的展览会、博览会，以其强烈的直观性、参与性，已经取
得了社会的集市、信息产业、商店零售、现代媒体等领域不可替代的地位，形成了一个独特的“展览
产业”。
展览业可以附带一系列边际的经济和社会效益。
现在展览又与论坛、发布会等活动结合在一起，使整个会展产业形成一个产业链，拉动了进出口贸易
、物流、运输、装潢材料、广告、印刷等行业经济效益的增长；其巨大的观众流量，又促进了交通、
旅游、餐饮、住宿、商业零售等行业的发展，全面促进了地域经济的迅速发展。
　　随着会展业的兴起，举办者对会展设计越来越重视，尤其是会展设计中参展商的展位空间设计。
会展设计具体可分为展览会的策划设计、展览场馆的建筑设计、展览会的整体规划设计、展览会的宣
传物设计、参展商的展位设计。
本文着重来谈会展的空间设计，其中包括会展空间设计的基本原理、会展空间的规划设计、会展空间
的创意设计以及与会展空间相关联的展项设计、色彩设计、灯光设计、陈列与道具及材料等。
　　会展是指在特定场所中通过产品以及相关的资讯展示，向消费者实现有效传播的一种专业活动。
通常所说的会展过程包括策划、设计、展示、解体。
　　会展设计是通过在会展空间环境中，采用一定的视觉传达手段，借助展具设施，将信息和展品展
示在公众面前，并以此对观众的心理、思想和行为产生一定影响的创造性活动。
会展空间的设计或营造，最关键的是让人在其中接受信息，进行人与人、人与物的交流以及增长见识
、受到教育和启迪、获取信息。
其中，信息和展品是展示活动的媒介，传达效果是展示活动追求的目的，而会展空间则是展示活动中
提供一切可能的平台。
　　⋯⋯
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